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Tibbi Hizmetler ve Teknikler Bsliimii / Tibbi Hizmetler ve Teknikler Bolumii / TIBBI TANITIM VE PAZARLAMA

Ders Kodu Ders Adi Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS

TTP 106 DIJITAL PAZARLAMA 2,00 0,00 0,00 2,00 3,00

Ders Detayi

Dersin Dili . Turkge

Dersin Seviyesi : Onlisans

Dersin Tipi : Zorunlu

On Kosullar : Yok

Dersin Amaci : Budersin amaci; 6grencilerin dijital pazarlamanin temel kavramlarini, araclarini ve stratejik yaklasimini kavramalarini; dijital mecralarda hedef kitle analizi, icerik
Uretimi, kampanya planlama, 6lcme-degerlendirme ve etik ilkelere uygun pazarlama uygulamalari gelistirebilmelerini saglamaktir. Ders kapsaminda égrencilerin
Ozellikle saglik sektori ve tibbi tanitim alaninda dijital pazarlama uygulamalarini elestirel bir bakis agisiyla analiz edebilmeleri, mevzuat ve etik sinirlar
cergevesinde dijital pazarlama ¢6zimleri Uretebilmeleri hedeflenmektedir.

Dersin igeriQi : Ders; dijital pazarlamanin temel kavramlari, dijital tiketici davraniglari, hedef kitle ve persona olusturma, igerik pazarlamasi, sosyal medya pazarlamasi, arama

Dersin Kitabi / Malzemesi /
Onerilen Kaynaklar

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri
ve Ogretme Yontemleri

Ders igin Onerilen Diger
Hususlar

Dersi Veren Ogretim Elemanlan

Dersi Veren Ogretim Elemani
Yardimcilar

Dersin Veriligi

En Son Giincelleme Tarihi

Dosya indirilme Tarihi

Ders Ogrenme Ciktilari

Bu dersi tamamladiginda 6grenci :

motoru pazarlamasi (SEO/SEM), e-posta pazarlamasi, veri temelli pazarlama, performans 6lgimd, dijital kampanya yonetimi ve saglik sektérine 6zgu dijital
pazarlama uygulamalari konularini kapsamaktadir.

: 1.Dogan, S. (2022). “llag Sektdrii Pazarlama ve Satis Stratejileri”, Egitim Yayinevi. 2. Ogretim elemani ders notlari (PDF)

: Ders surecinde; Anlatim, Vaka analizi, Uygulama temelli 6grenme, Grup ¢alismalari, Tartisma ve beyin firtinas, Dijital arag ve platform incelemeleri,, Sunum ve

geri bildirim oturumlari, gibi 6grenci merkezli 6gretim ydntemleri kullanilacaktir.

: *Ders kapsaminda gercek marka ve kampanya 6érnekleri Gzerinden uygulamalar yapilacaktir. *Saglik sektériine 6zgu etik, yasal ve mesleki sorumluluklar 6zellikle

vurgulanacaktrr. *Ogrencilerin dijital igerik Uretiminde elestirel diisiinme ve etik farkindalik gelistirmeleri tesvik edilecektir. *Grup ¢alismalarinda ig birligi,
sorumluluk alma ve sunum becerileri desteklenecektir.

: Ogr. Gér. Zeynep Unal

: Dersi veren yardimci 6gretim elemani yoktur.

. Ders; haftalk teorik anlatim, érnek olay incelemeleri ve uygulama ¢alismalariyla yurittlecektir. Gerektiginde dijital araglar ve ¢evrim igi platformlardan

yararlanilacaktr.

: 7.02.2026 22:43:39
1 7.02.2026

1 Dijital pazarlamanin temel kawramlarini, araglarini ve stratejik yaklasimini aciklar.

2 Dijital tiketici dawanislarini analizeder; hedef kitle ve dijital persona olusturur.

3 igerik pazarlamas| ve sosyal medya stratejileri gelistirir ve uygular.

4 Dijital pazarlama kampanyalarini planlar, uygular ve yonetir.

5 Dijital pazarlama performansini élger, verileri yorumlar ve sonuglara dayali degerlendirme yapar.

6 Saglik ve tibbi tanitim alaninda dijital pazarlama uygulamalarini etik ve mevzuat gergevesinde dederlendirerek ¢oziim onerileri gelistirir.

On / Yan Kosullar

Ders Kodu Ders Adi Kosul Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS



Haftallk Konular ve Hazirliklar

1.Hafta

2.Hafta

3.Hafta

4.Hafta

5.Hafta

6.Hafta

7 Hafta

8.Hafta

9.Hafta

10.Hafta

11.Hafta

12.Hafta

13.Hafta

14.Hafta

15.Hafta

Teorik

*Ders tanitimi, ders izlencesinin
aciklanmasi, dijital pazarlamaya
giris

*Pazarlama ve dijital pazarlama
kavramlari

*Dijital tiketici davraniglari

*Hedef kitle analizi ve persona
olusturma

*Icerik pazarlamasi ve dijital
hikaye anlatimi

*Sosyal medya pazarlamasi

*Dijital kampanya planlama

*Ara Sinav

*Arama motoru pazarlamasi
(SEO/SEM)

*E-posta ve mobil pazarlama
Uygulama

*Veri temelli pazarlama ve
Olgimleme

*Dijital pazarlamada etik ve
mevzuat

*Saglk ve tibbi tantimda dijital
pazarlama

*Ogrenci sunumlari ve geri
bildirim

*Genel degerlendirme ve dersin
kapanigi

Degerlendirme Sistemi %

1 Vize : 40,000

4 Final : 60,000

AKTS s Yiiki

Aktiviteler

Teorik Ders Anlatim

Ders Oncesi Bireysel Calisma

Arastrma Sunumu

Tartismali Ders

Vize

Final

Ara Sinav Hazirlik

Final Sinavi Hazirlk

Uygulama

Laboratuvar

Sayi
15
15

Hazirlik Bilgileri

*Ders bilgi paketi incelemesi

*Temel pazarlama kavramlarinin
okunmasi

*Dijital tiketici 6rneklerinin
incelenmesi

*Ornek persona arastrmasi
*Basariliicerik 6rnekleri inceleme
*Sosyal medya kampanyasi

ornekleri

*Basit kampanya taslagi
hazirlama

*SEO kavramlarinin arastirimasi
*E-posta kampanya 6rnekleri
*KPI kavramlarinin arastirimasi
*Saglik sektorine iliskin mevzuat
okuma

*Saglk sektdrii vaka analizi

*Sunum hazirlig

*Ders tekrar notlari

Siiresi(Saat) Top!
2,00 30,0
1,50 22,5
8,00 8,00
1,00 6,00
4,00 4,00
4,00 4,00
6,00 6,00
9,50 9,50

Toplam: 90,0

Toplam Is Yikii/ 30 (Saat): 3
AKTS : 3,00

Ogretim Metodlan
*Anlatim, soru—cevap
*Anlatm, tartisma

*Vaka analizi

*Uygulama, grup calismasi
*Atblye calismasi
*Uygulama, tartisma

*Grup galismasi

*Anlatim, 6rnek inceleme
*Uygulama

*Anlatim, 6rnek analiz
*Tartisma

*Vaka analizi

*Sunum, akran degerlendirme

*Tartisma, degerlendirme

lam is Yiikii
0
0

0

Dersin
Ogrenme
Ciktilan

0.G.1
0.c2
0.G.2
0.C.3
0Cc3
0.C4

0.C1
0.c2
0.¢3

0.C4
0.C4
0C5
0.C6

0.c4
0Ccs6

0Cc3
0.c4
0.C5

0.C.1
0.c4
0.C5
0.c6
0.G.1
0Cc4
0G5
0.C6



Program Ogrenme Ciktis lligkisi

PC1 PC2 PC3 PC4 PC5 PC6 PGC7 PC8 PG9 PGC10 PCA1 PGC12 PGA3 PGC14 PGA5 P.G16 P.GA7 P.G.18

P¢.1 PGC.2 PGC.3 PGC.4 PC.5 PGC.6 PGC.7 PG.8 PGC.9 PG.10 PG.11 PG.12 PGC.13 PG.14 P.G.15 P.GC.16 P.C.17 P.G.18
0.¢.1 4
0¢.2 3
0.C.3 2
0¢c.4 3
0.¢.5 2
0.Cc.6 3
Ortalama 2,83 4,
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Ders/Program Ciktilari lligkisi

PG.1 PC.2 PG.3 PG4 PG5 PG.6 PC.7 PGC.8 PGC9 PGC.10 PG.11 PG.12 PGC.13 PGC.14 PGC.15 PGC.16 PGC.17 P.C.18
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Asirmacilida Dikkat ! : Raporlarinizda/édeverinizde/calismalarinizda akademik alintlama kurallarina ve agirmaciliga (intihal) lutfen dikkat ediniz Asirmacilik etik olarak yanlis, akademik olarak sug saylan bir davranistir. Sinifici kopya gekme ile
raporunda/édevinde/calismasinda asirmacilik yapma arasinda herhangi bir fark yoktur. Her ikisi de disiplin cezasi gerekdirir. Liitfen baskasinin fikirlerini, sézerini, ifadelerini vb. kendinizinmis gibi sunmayiniz. Iyi veya kéti, yaptiginiz édevigalisma size ait
olmalidir. Sizden kusursuzbir calisma beklenmemektedir. Akademik yazm kurallari konusunda bir sorunuzolursa dersin égretim elemant ile gérusebilirsiniz

Engel Durumu/Uyarlama Talebi : Engel durumuna iliskin herhangi bir uyarlama talebinde bulunmak isteyen égrenciler, dersin 6gretim elemani ya da Nevsehir Engelli Ogrenci Birimi ile en kisa siirede iletisime gecmelidir.
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